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Introduction

La technologie constitue 1’un des fondements de la prospérité d’un pays. Au cours du
siecle dernier, de nouveaux champs sont apparus aux plans scientifique et
technologique, modifiant la configuration politique et économique du monde.
L’ampleur et le rythme de ces mutations sont marquées, ces deux dernieres décennies,
par des progres spectaculaires dans les technologies de 1’information et de la
communication (TIC), outils de maniement de 1’information, offrant un ensemble varié
de produits, d’applications et de services que ’on peut utiliser pour produire, stocker,
traiter, distribuer et échanger I’information. On distingue les “anciennes” TIC (radio,
télévision, téléphone) et les “nouvelles” TIC (ordinateurs, satellites et Internet). Les
deux sont combinées maintenant, en une impressionnante infrastructure comprenant les
services téléphoniques interconnectés, les matériels informatiques normalisés, I’ Internet,
la radio et la télévision.

L’essor des TIC a amené certains a prédire I’avenement d’une «nouvelle économie» qui
échappe aux fluctuations conjoncturelles tout en restant marquée par une croissance
continue (OFS, 2006). Parmi les nouvelles TIC, Internet occupe une place particuliere,
de par son aptitude a mettre en réseau, au moindre cofit, des individus et des
organisations tres éloignés les uns des autres. Aussi, est-il un des plus puissants moteurs
de la mondialisation. L’information, les capitaux, tout comme les biens, circulent
maintenant a une vitesse qui transforme les entreprises, les marchés, ainsi que
I’apprentissage, donnant naissance a une forte dynamique de croissance économique
dans nombre de pays. Il est ainsi tacitement admis qu’Internet pourrait servir de levier
pour accélérer le développement économique de I’ Afrique.

Comprendre comment cette technologie peut faciliter la réalisation d’objectifs précis de

développement suppose qu’on maitrise son utilisation pour résoudre des problemes
économiques précis. Des efforts concertés et ciblés ont été€ déployés (le projet RIO de
I’ORSTOM en 2006, par exemple) a cet effet, pour établir le lien entre la diffusion et
I'utilisation d’Internet d’une part, et le développement économique d’autre part. Mais,
si cette innovation ouvre des perspectives jusqu’alors insoupg¢onnées, elle a aussi le
pouvoir d’accentuer sérieusement les inégalités socio-économiques, en raison des
problemes d’accessibilité universelle qu’elle fait apparatitre.

Il y a donc lieu de s’interroger sur les facteurs qui favorisent, ou qui freinent, 1’adoption
de I'Internet en Afrique. Une meilleure connaissance des déterminants de la diffusion
d’Internet est un préalable a une quelconque intervention visant I’expansion de 1’usage
de cette technologie par les ménages africains.

Les développements de cette étude sont organisés comme suit. La premiere section
passe en revue les déterminants de 1’adoption d’Internet par les individus ou les
ménages, tandis que la deuxieme section décrit la méthodologie utilisée. La troisieme
présente la situation d’Internet en Afrique subsaharienne, a partir de données d’enquéte,
et la section 4 identifie les principaux facteurs qui déterminent I’expansion d’Internet en
Afrique subsaharienne. La conclusion tire quelques enseignements des résultats
obtenus.
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1. Facteurs explicatifs de ’adoption d’Internet : survol de la littérature

Beaucoup de travaux ont été réalisés ces dernieres années sur les déterminants de
I’adoption des TIC, compte tenu de son impact sur I’accélération du développement
économique. Ces travaux ont été menés aussi bien dans les pays développés que dans
les pays en développement.

Dans les premiers, plusieurs ont montré que I’Internet est la technologie la plus porteuse
d’espoir, en matiere de développement économique (Renaud et Torres, 1996 ; Le Guel,
Pénard, et Suire, 2002). Travaillant sur les déterminants de la décision d’achat en ligne,
Le Guel, Pénard, et Suire, se concentrent sur une région de France, en recourant a des
modeles de choix discrets, particulierement adaptés a 1’étude des décisions emboitées
(I'achat en ligne étant conditionnel a I'existence d'une connexion Internet a domicile).
Leurs résultats ont mis en évidence le rdle important du voisinage social et les
caractéristiques individuelles dans la prise de décision d’achat en ligne (directement lié
a I’utilisation de I’internet).

N

Le rapport sur les résultats de ’enquéte relative a I’utilisation d’Internet dans les
ménages suisses (OFS, 2006), a mis [’accent sur I’influence de 1’environnement
familial. Selon ce rapport, la taille du ménage a un effet positif sur 1’utilisation
individuelle d’Internet (a partir d’une taille de trois personnes). S’y ajoutent que la
langue parlée, le niveau de revenu du ménage, la présence des enfants dans le ménage,
la disponibilité des équipements d’acces a l'Internet dans le ménage (ordinateur par
exemple) favorisent 1’utilisation de 1’Internet.

D’autres travaux ont abouti au résultat selon lequel le sexe de I’individu tend a ne plus
étre déterminant dans I’adoption d’Internet (Le Guel, Pénard et Suire, 2002 ; Cerno et
Amaral, 2006), mé€me si d’autres ont prouvé que I’homme a plus de chance d’utiliser
I’Internet que la femme (Bagchi et Udo, 2007 ; Kovaci¢ et Vukmirovi¢, 2008). Le Guel
Pénard et Suire ont aussi démontré que I'adoption d’Internet est positivement corrélée a
la possession d'équipements électroniques et informatiques (lecteur DVD, Console de
jeu vidéo, appareil photo numérique, téléphone portable, ordinateur de poche ou agenda
électronique, ordinateur portable).

De nombreux auteurs ont montré que les caractéristiques individuelles sont
déterminantes dans 1’adoption d’Internet. Les plus citées, parmi ces caractéristiques,
sont, notamment, 1’age, le niveau d’éducation, un revenu supérieur a la moyenne,
I’appartenance a un réseau social (Conte, 1999 ; Nguyen et Phan, 2000 ; Pohjola, 2003 ;
Singh, 2004; Chin, et Fairlie, 2004 ; Bagchi et Udo, 2007 ; Farrell, et Shafika, 2007 ;
Kovaci¢ et Vukmirovi¢, 2008).

D’autres travaux confirment les impacts des caractéristiques des ménages sur I’adoption
d’Internet (Nguyen et Phan, 2000 ; Oyelaran-Oyeyinka, et Kaushalesh, 2003). Par
ailleurs, Nguyen et Phan (2000) ont retenu les interactions avec la société pour justifier
I’adoption d’Internet (fréquence des contacts avec les amis et la famille, participation a
la vie associative, nombre des proches qui utilisent déja Internet). Plusieurs autres
études et rapports ont relevé I’effet de la localisation (le fait d'habiter dans une zone
urbaine ou dans une zone rurale) sur ’adoption d’Internet (Forman, 2002 ; Pohjola,
2003 ; Singh, 2004 ; Goolsbee et Klenow, 2002).

Au-dela de la zone de résidence, les caractéristiques des pays influencent la décision des
individus d’adopter 1'Internet. L’étude de Conte (1999) révele que le commerce
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extérieur est un facteur de développement de I’utilisation d’Internet, technologie
appropriée pour des contacts internationaux. Cette étude retient aussi les colits d’acces
et le niveau de formation, comme facteurs explicatifs de 1’adoption d’Internet. Jensen
(1996) a souligné que les colits élevés de la bande passante constituent un frein a
I’adoption d’Internet. Nguyen et Phan (2000) montrent (en plus des colits a I’acces et a
I’usage) qu’il y a un lien positif entre la densité de la population et I’adoption d’Internet.
Ce résultat est corroboré par les travaux de Pohjola (2003). Des études économétriques
ont révélé un lien entre le développement des TIC dans un pays et 1’utilisation
d’Internet (Easterly et Levine, 1995 ; Canning, 1999). D’autres études économétriques
ont révélé un lien entre le développement des TIC dans un pays et 1’utilisation
d’Internet (Easterly et Levine, 1995 ; Canning, 1999), ou le rdle important que joue la
richesse (Pohjola, 2003 ; Bagchi et Udo, 2007), ainsi que la proportion de jeunes dans
la population totale Chinn et Fairlie (2004).

Dans les pays en développement, des études similaires ont été également réalisées.
Amavi Tagodoe (2006) s’intéressant au rapport entre la diffusion du droit et Internet en
Afrique de 1’Ouest ont révélé I’importance de ce dernier, ce qui les amene a poser la
nécessité de comprendre pourquoi certaines personnes ne 1’utilisent toujours pas . On
trouve dans d’autres travaux que le lieu de résidence influe sur I’adoption d’Internet. En
régressant le logarithme du nombre de comptes Internet pour 100 habitants dans chaque
pays africain sur le logarithme de la population urbaine totale (en pourcentage), Conte
(2000) est parvenu a la conclusion selon laquelle I’'usage d’Internet est un phénomene
essentiellement urbain en Afrique.

Les travaux menés sur les pays développés ont relevé certains facteurs déterminants de
I’adoption d’Internet qui n’ont pas été, jusqu’alors, pris en compte dans les études
réalisées en Afrique. Par ailleurs, des études portées, a la fois, sur les pays développés et
en développement montrent que I’environnement juridique, les conditions d’acces a
Internet (tarif) et le capital humain constituent d’importants facteurs influencant
I’adoption d’Internet, selon 1’étude menée par Baudrier (2005) sur 44 pays industrialisés
et en développement, dont 10 pays africains, entre 1990 et 2001.

En somme, plusieurs facteurs sont susceptibles d’expliquer 1’adoption d’Internet.
L’analyse exploratoire permettra d’examiner un nombre important de variables, afin de
répertorier celles qui conviennent le plus a notre étude. Dans ce document, 1’adoption
d’Internet est définie comme étant 1’utilisation effective d’Internet a des fins diverses.
Ainsi, un individu adopte 1’internet s’il 1’a déja utilisé.

Il ressort des travaux passés en revue, que 1'usage d’Internet, dans les pays développés,
est influencé, principalement, par les caractéristiques propres a I’individu, mais aussi,
par celles du ménage ou il vit. La plupart des travaux sur les pays en développement,
africains en particulier, recourent généralement a des données macroéconomiques. Les
comportements des individus et des ménages africains relativement a Internet sont ainsi
peu connus. Portant sur un nombre limité de pays, leurs résultats n’autorisent pas une
généralisation a I’ensemble des pays africains. Une autre caractéristique des études
passées en revue est le nombre relativement élevé des facteurs susceptibles d’influencer
I’adoption d’Internet. Si certains d’entre eux jouent un rdle important dans la demande
de services d’Internet, dans les pays développés (possession d'équipements
électroniques et informatiques...), ils n’ont pas la méme force explicative dans les pays
en développement, alors que d’autres facteurs, qui ne jouent pas un role significatif
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(niveau d’instruction par exemple, genre, etc.) dans le premier groupe de pays, se
révelent importants dans le contexte du second groupe, notamment, dans les pays
africains.

Au total, il manque encore une analyse des facteurs explicatifs de la demande d’Internet
par les ménages africains, s’appuyant sur une gamme large de facteurs, relevant aussi
bien du niveau micro que du niveau macro, et portant sur un nombre représentatif des
pays africains subsahariens, tant aux plans économique, spatial que démographique.

2. Cadre analytique, modéles et données

2.1. Cadre analytique

Le cadre analytique adopté est celui d’un modeéle du consommateur i — I’'individu ou le
ménage-, qui maximise son utilité tirée U; de la consommation de biens et services
répartis en deux groupes : les services tirés de I'utilisation d’Internet S;, les autres biens
et services C; : U; = U«(S;, G).

Le premier argument de la fonction d’utilité, a savoir, la quantité de services Internet
qu’il souhaite acquérir, dépend de la décision que I’individu doit prendre relativement a
I’'usage ou non de cette technologie. Cette décision binaire peut étre représentée
formellement par une variable indicatrice & qui prend la valeur 1 lorsque le choix est
positif (utilisation d’Internet), et la valeur 0, lorsqu’il est négatif (non utilisation
d’Internet). De plus, la décision est censée étre prise de facon rationnelle, c’est-a-dire,
qu’elle résulte de la maximisation de la fonction d’utilité U;. La valeur optimale U*; de
Ui relative a la décision de I'individu i peut étre approximée par une fonction linéaire de
la consommation des autres biens et services et de la consommation des services
d’Internet de [I’individu, cette derniére étant reliée, de facon linéaire, aux
caractéristiques de son ménage, de ses propres caractéristiques, y compris de sa
localisation (pays, résidence en zones rurales ou en zones urbaines) regroupées dans le
vecteur X;. On a donc:

U¥i=Cik+SiB=Ck+Xip+pu;
Le terme [ désigne le vecteur des coefficients des différentes variables expliquant la
consommation de services d’Internet, le terme k représente le coefficient associé a la
consommation des autres biens et services, et le terme u;, I’erreur aléatoire dont est

entachée la relation supposée entre le niveau d’utilité et les variables explicatives
retenues.

Selon un raisonnement bien établi dans la spécification des modeéles a réponses
qualitatives, la connexion, entre la variable indicatrice décisionnelle §; et le niveau
optimal (inobservable) de I'utilité U% s’effectue de la fagon suivante : (§=1 si U*>0)
et (8=0 si U*<=0).

La probabilité d'une décision négative relative a I’individu i s’écrit donc :

Pr((8i=0)=Pr(U*; <=0)=Pr(ui<=-XiB)=F(-XiB),

F étant la fonction de répartition de la loi suivie par la variable aléatoire t;. Par
conséquent, la probabilité d’une décision positive est : Pr(d=1)=1-F(-Xip).
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Nij = Boj + B1jX1ij + B2jXaij + -+ BojXoij + 1ij

4)
ou les Xg;; représentent les variables explicatives.f,;, les paramétres a estimer, et 1;;,
les termes d’erreurs.

En transformant la relation (3), on obtient la probabilité d’adoption d’Internet, pour
I’individu i du pays j :

_ 1

~ 1+exp (—1ij)

Spécification du modéle de niveau 2

Le modele du niveau 2 consiste a expliquer les coefficients ,; par les caractéristiques
des pays: ﬁqj = Yq0 + Vqlwaj =+ YQZWQZf e VqSWqu'hqu

ou les W,;; représentent les explicatives de niveau 2, y,s les parametres a estimer, et
Haqjs les effets aléatoires.

3. L’adoption d’Internet en Afrique : Pourquoi des différences de
comportement ?

3.1 L’influence des caractéristiques des individus et de leurs ménages sur
I’adoption d’Internet

En Afrique, I’adoption d’Internet dépend trés largement des spécificités individuelles
(Tableau 1). Ainsi, les hommes utilisent plus I'Internet (15 %) que les femmes (8 %),
soit un peu plus de la moitié. De méme, I'utilisation d’Internet décroit avec 1’dge de
I'individu. En effet, 14 % des personnes dgées de moins de 30 ans utilisent I’internet.
Cette proportion est, respectivement, de 10 %, 9 % et 4 %, pour les personnes dont 1’4ge
est compris, respectivement, entre 30 et 40 ans, 40 et 50 ans, et 50 ans et plus. Cela peut
étre expliqué par le fait que I'Internet est d’apparition récente, et que les jeunes
s’adaptent mieux a cette technologie que les personnes agées.

Une autre tendance qui se dégage est I’augmentation de la proportion d’internautes avec
le niveau d’éducation : il ressort du tableau 1 que 1 % des personnes ayant, au plus, le
niveau primaire utilisent 1’internet, 15 % pour celles ayant atteint le niveau secondaire,
et 58 % pour le niveau supérieur. Ceci pour dire que les personnes les plus instruites
utilisent plus ’internet, ce dernier exigeant un niveau minimum de connaissance.
Cependant, il n’y a pas de différence significative entre les individus ayant arrété les
études au primaire, et ceux qui n’ont aucun niveau d’éducation.

Outre les spécificités individuelles, on note des différences fondamentales dans
I’adoption d’Internet, selon les caractéristiques des ménages dans lesquels vivent les
individus enquétés. C’est ainsi que disposer d’un ordinateur ou d’une connexion
internet, dans le ménage, est déterminant dans I’adoption de I’internet. LLa proportion
d’internautes, dans le groupe des individus qui disposent d’un ordinateur dans leurs
ménages (54 %) est largement plus grande que celle dans le groupe des individus n’en
disposent pas (8 %). De plus, lorsque le ménage de I’individu est équipé d’une
connexion internet, ses chances d’adopter I’'internet augmentent. En effet, 83 % des
individus dont les ménages disposent d’une connexion internet I'utilisent, alors que
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3.2 Impact de ’environnement socioéconomique et démographique sur 1’adoption
d’Internet

L’étude des comportements ne peut étre faite, sans la prise en compte du contexte dans
lequel les individus vivent. L’adoption d’Internet est principalement un phénomene
urbain : les personnes vivant dans les cités ont plus de chance de ’utiliser que celles
résidant en milieu rural. En effet, plus de 17 % des personnes vivant dans les principales
villes (capitales) y ont acces; cette proportion tombe a 9 %, dans les autres zones
urbaines, et seulement, a 3 % en zones rurales. Donc, on retient que 1’'urbanisation a un
effet positif sur la décision d’adoption de I’internet. Cela est dii a la plus grande dotation
des centres urbains en infrastructures. D’une maniere générale, plus la densité de la
population, dans un pays, est élevée, plus la proportion d’internautes augmente.

Dans les pays a forte densité (plus de 100 habitants/km?2), la proportion d’internautes est
sensiblement plus élevée que celle des pays a faible densité (13 % contre 11 %). Ceci
pourrait étre expliqué par le phénomene d’interactions sociales (Nguyen et Phan, 2000)
et les économies d’échelle du c6té de 1’offre permettant la réduction des cofits d’acces et
d’utilisation de I’internet.

Par ailleurs, I’adoption d’Internet est associée a un taux d’achevement du cycle
d’éducation primaire élevé. Ce ratio fournit une indication sur le niveau d’instruction de
la population dans un pays donné. On note que la proportion d’internautes, dans le
groupe des individus issus des pays a taux d’achévement du primaire élevé (entre 65 et
95 %), est significativement supérieure a celle du groupe des individus provenant des
pays a faible taux d’achévement du primaire ( moins de 65 % ) Cela s’explique par le
fait que I’adoption d’Internet suppose un niveau minimal d’instruction.

Tableau 2 : Utilisation d’Internet suivant les caractéristiques de I’environnement
socioéconomique et démographique

Variables Modalités Non Oui
Capitale 82% 18%

Urbaine 91% 9%

Rurale 97% 3%
Moins de 100 habitants/km? 89% 11%

100 habitants/km” et plus 87% 13%

Densité

[30260 % [ 91% 9%

[60 290 % [ 88% 12%

[245-450[ 95% 5%
PIB par téte [540-1000[ 88% 12%
[1000 et + 85% 15%
Taux d'aché¢vement de Moins de 65% 90% 10%
I’éducation primaire [65,95% [ 88% 12%

Source : Nos calculs a partir des données de 1’enquéte E-Acces et Usage 2007, RIA.

Taux d'alphabétisation
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On note que 11 % des individus interviewés utilisent |'Internet, les hommes
représentant 54% de la population enquétée. Une autre caractéristique est qu’ils sont
relativement jeunes. En effet, 59 % d’entre elles ont moins de 30 ans. De plus, 55 % ont
arrété leurs études au secondaire, et 22 %, au supérieur. Il apparait que 41 % des
individus de I’échantillon disposent d’au moins 3$ par jour. De plus, ils semblent
attachés aux activités de société ou de groupe puisse que 63 % d’entre eux sont
membres de réseaux sociaux. Les ménages sont composés, pour I’essentiel, d’une a cing
personnes (78 %). Environ 16 % d’entre eux disposent d’un ordinateur, et 5 % d’une
connexion Internet fonctionnelle. En termes de niveau de richesse et de développement,
le PIB moyen, par téte, dans les pays enquétés, est d’environ 1472$, et la densité
moyenne, de 79 habitants par km?. Enfin, les taux moyens d’alphabétisation des adultes
et d’acheévement du primaire dans ces pays sont, respectivement, 69 % et 59 %.

4.1 Analyse de la variance de I’adoption d’Internet entre les pays

La premiere étape de 1’estimation du modele multi niveaux est I’analyse de la variance
afin de vérifier s’il est opportun de tenir compte de la structure emboitée des données.
Pour cela, le modele suivant sera estimé (aucune variable ne sera introduite, ni dans le
niveau 1, ni dans le niveau 2), seule la constante sera estimée:

P

Niveau I : 1; = Bo; + 13; ot 1;; = log (=

i;*'”) avec P;; = Prob(Adopte = 1 /)
Ly

et ry; les résidus de niveau 1.
Niveau 2 : Byj = Yoo + Uoj OU Hgj = N(0,7g).

Le terme yq, représente le log-odds ratio moyen, et Tyq, la variance inter-pays des log-
odds ratio d’adoption d’Internet. L’option robuste dans 1’estimation des écarts types a
été choisie pour minimiser la variance et obtenir des intervalles de confiance plus
faibles et donc améliorer la précision des coefficients estimés. Les résultats figurent
dans le tableau 4.

Tableau 4 : Analyse de la variance résiduelle de I’adoption de ’Internet

Effets fixes Coefficient Ecart-type T-ratio | Approx.d.d.l P-value
Constante -1.38 0.32 -4.24 49 0.00

Composantes de la
variance

Niveau 2, 0 1,12 125 49 2078.,67 0.00
Niveau |, r 0.93 0.87
Source : Nos calculs a partir des données de I’'enquéte E-Acces et Usage 2007, RIA.

Effets aléatoires Ecart-type df Chi-square P-value

Deux types de tests sont utilisés. Le test 7 pour les parametres de régression de niveau 2
(Yoo) et de niveau 1 (Boj) qui renseigne sur leur significativité, et le test du khi-deux qui
vérifie I’hypothése de nullité de la variance des résidus de niveau 2 (7).

Ainsi, au seuil de 5 %, I'ordonnée a l’origine ygo est significativement différente de
zéro. De plus, la statistique de khi-deux confirme I’existence d’une part importante de la
variance totale imputable au second niveau (environ 59%), sa p-value étant largement
inférieure a 5 %. Il reste donc une variance systématique due au niveau 2 pouvant étre
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expliquée par les variables relevant de ce niveau. Cette conclusion est confirmée par le
test de rapport de vraisemblance (voir annexe 2).

42 Les facteurs explicatifs de I’adoption d’Internet

Nous évaluons maintenant les impacts des variables retenues sur la probabilité
d’adoption de 1'Internet. D’abord, sera modélisée 1’adoption de cette technologie, en
utilisant uniquement les variables du niveau 1. Ensuite, seront introduites les
caractéristiques liées aux pays dans le modele final, pour une analyse plus compléte des
facteurs déterminant son usage par les ménages africains.

Modéle avec variables du niveau 1

L’impact des caractéristiques des individus sur le logarithme des « odds ratio » de
I’adoption d’Internet est obtenu a partir des sous-modéles suivants :

ﬁ?f * (RICHE)U = ﬁﬂf * UEUNE)U + ﬁ‘)j * (PETITA[L)” o Tij-

Niveau 2 : By; = Yoo + Hoj
Bpj = Vpj,P=1,2,...9 J=1a50 eti=1a6962.

Les résultats de cette estimation figurent dans la partie (a) du tableau 6. Au seuil de
10%, les coefficients des variables sexe (homme), 4ge (jeune ou non), niveau
d’éducation, appartenance a un réseau social, ménage ayant un ordinateur ou une
connexion Internet & domicile sont significativement différents de zéro, et ont des effets
positifs sur la probabilité d’adoption de |’internet. Les caractéristiques des pays (niveau
2) seront désormais prises en compte, dans la modélisation, pour I’analyse de 1’adoption
d’Internet, puisque le test de khi-deux dont les résultats sont présentés au tableau 5,
montre, qu’au seuil de 1 %, il existe toujours une part de la variance au second niveau
pouvant étre modélisée par les caractéristiques de ce dernier.

Tableau 5: Analyse des effets aléatoires par le test de khi-deux

Effets aléatoires Ecart-type Composantes de la variance| d.d] | Khi-deux | P-value
Niveau 2, u0 097 095 49 109645 0,00
Niveau I, r 0,94 0,88

Source : Nos calculs a partir des données de I'enquéte E-Acces et Usage 2007, RIA.

Prise en compte des caractéristiques des pays

Nous devons prendre en compte maintenant les caractéristiques des différents pays dans
I’explication de la diffusion d’Internet. Les parameétres estimés au premier niveau seront
exprimés alors par une combinaison linéaire des variables de niveau 2.

e Spécification du modéle du niveau 2

Le paramétre fy; du modele du premier niveau est expliqué par un grand nombre de
variables du second niveau (PIB par téte, densité de la population, taux de ménage ayant
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Tableau 6 : Résultats de I’estimation du modele _

Variables

Modele 1 (a)

Modele final
(b)

Coefficient

P-value

Coeffi
cient

P-
value

Caractéristiques des individus/ ménage

C sa e_

3,217%%%
(0,356)

-3,693:%:%

0,422) 0.000_

M agep ss a

1,095%%%
(0,135)

1,427%%%

©0,364) | 2000

M ageave’'_ e_

2,096%**
(0,220)

2,9827% %%

©,a11) | @000

H mme_

0,816%**
(0,171)

1,035%%

{0.189) | 0000

vea

1,592%%%
©,174)

1,618%%

0,170) 0,000_|

vea

0,449%
(0,251)

0,467

©0256) | 07—

0,191%*
0,116)

0,187_

©117) | 0109

R ’he_

0,17«_
(0,177)

0,163_

(017 0,3«9_

G e

0,999

R
1,003 0,000_|

M age_epe e_alle__

-0,216

(0’159)1 0,17«_|

Interactions

*

M agesp ss a _ ae e s _

0,005_
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M
<
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m ’le_

a
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ages_p Ss age aya
’ ex e _
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M
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Avoir un niveau secondaire (respectivement supérieur) augmente la probabilité
d’adoption d’Internet de 1,4 % ; par rapport a I’individu de référence (respectivement,
de 8,7 %). On peut expliquer ce résultat par le fait que 1’utilisation d’Internet suppose
un niveau minimum de connaissances (savoir lire, savoir écrire, €tre capable d’utiliser
un ordinateur...). Si I’on suppose que 1’individu de référence réside en ville (zones
urbaines), sa probabilité d’adoption d’Internet augmenterait de 3,8 %. L’augmentation
de 1 % du taux d’achévement primaire du pays de I'individu de référence augmente ses
chances d’adoption d’Internet de 0,1 %. De plus, si cet homme vit en zone urbaine, ses
chances d’adopter Internet augmentent de 1,8 %. Elles augmentent de 5 %, si I’'individu
de référence appartient 2 un ménage ayant un ordinateur, et s’il réside dans un pays
ayant un taux moyen de ménages possédant une connexion internet a domicile. Cet
individu a, en effet, plus d’opportunités d’utiliser la technologie par exemple pour entrer
dans des réseaux sociaux, pour effectuer des achats en ligne qui se développent avec
I’augmentation de la population internaute, etc.
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Tableau 7 : Effets marginaux de quelques variables

Probabilité| Effets
d'adoption | marginaux

Individu de référence 0,024 0,000

Caractéristiques des individus/ ménage

Meénage possédant un ordinateur 0,094 0,070

Meénage avec une connexion internet a domicile 0,330 0,305

Homme 0,066 0,041

Niveau d’éducation : supérieur 0,112 0,087

Niveau d’éducation : secondaire 0,038 0,014

Jeune 0,064 0,039

Interactions

Ménage possédant un ordinateur *taux de ménages ayant une
o o -2,651
connexion internet & domicile

Meénage possédant un ordinateur *taux de ménage ayant un ordinateur |-1,914

Ménage avec une connexion internet a domicile*résidence en zones
) -1,150
urbaines

Homme*urbain -3,113

Caractéristiques du pays

Taux d’achevement de 1’éducation primaire 0,019

Réside en milieu urbain 0,986

Source : Nos calculs a partir des données de I’enquéte E-Acces et Usage 2007, RIA.

En considérant un individu qui a les mémes caractéristiques que I’individu de référence,

excepté qu’il vit dans un ménage possédant un ordinateur et dans un pays dont le taux

de ménages disposant d’un ordinateur coincide a la moyenne des taux, sa probabilité

d’adoption augmente de 1 %. La probabilité d’utilisation de 1’Internet pour un individu
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Annexes

Annexe 1 : Comparaison des proportions d’internautes selon la taille du ménage
MCO)

Modalité de référence: Ménage de 1 a 5 personnes
Prob>F = 0,00

Utilisation de
l'internet
[6, 10] -0,023 0,005 0,000 -0,033 -0,013
[11,15] -0,040 0,014 0,005 -0,068 -0,012
[16 et + -0,038 0,025 0,009 -0,088 0,012
Constante 0,117 0,002 0,000 0,112 0,121
test _b[[6, 10]]=_b[[11, 15] ] .test_b[[6, 10]]=_b[[16 et + ]
F=1,310 F=0,320
Prob > F = 0,252 Prob>F= 0,571
.test _b[[11, 15] ]=_b[[16 et + ]
F= 0,010
Prob > F = 0,936
Source : Nos calculs a partir de I’enquéte E-Acces et Usage 2007, RIA.

Coefficient Erreur type P>ltl [95% Conf. Interval]

Tous les coefficients sont significatifs, au seuil 5 % ([P>It]] <0,05). Aussi, sont-ils
négatifs ; les ménages d’une a cinq personnes étant pris comme référence, cela veut dire
qu’un individu issu d’un ménage de grande taille (plus de cinq personnes), a moins de
chance d’utiliser 'internet que celui vivant dans un ménage de plus cinq individus.
Notons, cependant, que la comparaison, deux-a-deux, des coefficients, fournit des p-
values supérieures a 5 %, ce qui veut dire que les individus, issus des ménages de six a
dix personnes, 11 a 15 et 16 et plus se comportent de la méme fagon, a 1’adoption de
I’Internet.

Annexe 2 : Test de spécification du meilleur modele : test du rapport de maximum
de vraisemblance

Soient (X3, ... , X)) un échantillon, X une variable aléatoire qui suit une loi normale et
P, un vecteur de parametre de la loi.

{HO : P = Py (le modeéle non contraint est la meilleure spécification
H; : P = P, (le modele contraint est la meilleure spécification

Soit Ly(X4,... ,X,) la vraisemblance de I’échantillon sous Hy, et L,(X4,...,X,) sa
vraisemblance de I’échantillon sous H; .
L1(X1,0,Xn)

0] T = ;
n pose Lo (X1, %)

On appelle test du rapport de vraisemblance de seuil a, le test défini par la regle de
décision : Rejet de Hy © T >Q, (1 — ) ou Qg est la fonction quantile de T sous Hy.

Application :Ly(Xy, ... , X,,)=-9499,923 & Qy=0,5L, (X3, ... , X)) = -9415,203 et

T=0,99108,Q, (1 — a)=0,475 pour a=0,05; on a ainsi T>Q, (1 —a)D’ou le rejet
deH, , donc, le modele contraint est la meilleure spécification. Ce résultat confirme
I’analyse effectuée dans ce document.
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